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【緒言】 

現在、世の中には物が溢れ、飽和状態の中、企業は商品・

サービスで競合と差別化をするために必死である。それは、

あらゆる業界で言えることであり、スポーツに関わる業界で

も同じことが言える。例えば、ランニングシューズでも、各

メーカーからあらゆるジャンルの商品が製造され、どのメー

カーの商品でも、スポーツをするという目的は容易に果たす

ことができる。機能的な面で競合と差別化できなくなった現

在では、そのメーカーの知名度やイメージなどのブランド力

が、購買決定に大きく影響するようになった。そこで、本論

文では、ブランド力に大きく影響を与える日本の媒体別広告

費１位のテレビ CM を取り上げ、スポーツに関係する CM の

表現を分類し、それぞれの特徴を研究する。 

 
【方法】 
テレビ CM の優秀作品を選抜した「ACC CM 年鑑」の過

去１０年分の上位入賞 CM（グランプリ・金賞・銀賞・銅賞）

の中から、スポーツに関係する CM を対象に、表現の特徴を

分析する。 

 
【第１章 ドキュメンタリー型の CM】 
スポーツに関係する CM で最も多いのが、この型である。

スポーツの場合、挫折や苦悩がつきもので、それぞれの選手

の背景に強い物語が存在している。その物語をシンプルに伝

えることができれば、フィクションとして作られた CM より

も、強い印象を残せる表現になることが多い。 

 
【第２章 選手が競技と関係なく出演する CM】 
 スポーツ選手がスポーツとは直接関係なく、外見や人柄と

商品・サービスの相性が良いという理由で起用される CM が

ある。スポーツ選手としての出演ではなくても、その背景に

は知名度やスポーツマンとしてさわやかな印象が影響して

いる。 

  
【第３章 映像型の CM】 

スポーツをする選手の姿は印象強い CM になりやすい。強

い映像は、１５秒や３０秒の短時間で、商品やブランドを覚

えてもらうためには、非常に効果的である。有名なスポーツ

選手が出演していなくとも、印象に残すことができる。この

手法の場合、ソーシャルメディアに普及し、話題になること

も多い。 

 

【第４章 スポーツ競技の CM】 
スポーツ競技の CM で特徴的なのは、直接競技を見に来て

ほしいということを訴求してないことである。これらの CM
では、まず多くの人に共感してもらえるような物語を作るこ

とで、この CM を好きになってもらい、その後競技にも興味

を持ってもらうような仕掛けがされている。新規のファンを

増やすためには、効果的な表現手法である。 

 
【第５章 スポーツチームの CM】 
一般的に、スポーツチームの CM というのは、例えばプロ

野球で言えば、シーズンの開幕告知などである。本章で特徴

的なのは、福岡ソフトバンクホークスの CM である。一般的

な開幕告知であれば、主役級の選手のプレーシーンを見せて、

シーズンの開幕日を流す。しかし、ホークスの場合は、野球

をボクシングのリング上で表現したり、福岡の市民に選手が

野球を教わる様子など、開幕日の情報を伝えるだけではなく、

物語としても魅力的なものを制作している。 

 
【第６章 スポーツメーカーの CM】 
スポーツメーカーの CM は、選手の背景について語るドキ

ュメンタリー型になることが多い。第１章で述べたドキュメ

ンタリー型の CM との違いは、野球やサッカーなどの日本の

メジャースポーツでのトップアスリートが起用されること

が多いことである。それに加え、世界の一流選手の活躍シー

ン、または活躍の裏に隠れた挫折を語るかの２種類のどちら

かの物語になることが多い。 

 
【第７章 その他のスポーツに関係する CM】 
スポーツ選手が出演せず、また広告主もスポーツに関わら

ない企業の CM では、ビジネスをスポーツに例える CM が多

く存在する。ビジネスは、戦いであるということを表現する

ために、ボクシングやバスケットなどの格闘技または流れが

変わりやすいスポーツが題材にされやすい。 

 
【まとめ】 
これまで述べてきたテレビ CM の共通点は、社会性のある

CM ということである。単に企業や商品のことだけを考えて

いてはいない。人を勇気づけ、前向きにするというスポーツ

の特徴を活かしながら、制作されている。CM は世の中の雰

囲気の一部を作っている役割であり、自社のことだけでなく、

世の中を盛り上げようといった意思のある CM が高い評価

を得られている。 


