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【緒言】 

＜研究の背景＞ 

インターネットの利用が急速に普及し、ビジ

ネスや政治の分野ではそれを有効活用したケー

スがみられる。しかし、日本のスポーツビジネ

スの領域ではインターネットを使ったマーケテ

ィングは遅れている。MLB（Major League 

Baseball）の成功例を参考に、日本のプロ野球

球団のウェブサイト活用についてとりあげるこ

ととする。 

＜研究目的＞ 

 日本のプロ野球 12 球団の公式ウェブサイト

の機能を分類、比較し、公式ウェブサイトのペ

ージビュー（PV）数に関与する要因を明らかに

する。 

 

【方法】 

調査対象は日本野球機構（NPB）に所属する

12球団の公式ウェブサイトである。調査の手順

として、第一に、12球団の公式ウェブサイトに

どのようなコンテンツが掲載されているかを実

際に訪問・閲覧して把握した。次いで、確認で

きたコンテンツをグループ化するために本研究

で 18 項目を策定し、12 球団の各公式ウェブサ

イトに対して機能の有無をチェックした。そし

て、18項目の機能の有無に加え、合計観客動員

数、勝率、外部からのリンク数、サイトの総容

量、サイトの総ファイル数、歴代優勝回数の 6

項目を加え、各ウェブサイトのPV数との相関関

係をSPSS ver.17 for windowsを用いて調べた。

なお、各ウェブサイトのPV数を把握するために、

今回はAlexa Traffic Ranking in Japanを指標

として用いた。 

 

【結果】 

Alexa Traffic Ranking in Japanと有意な相

関関係があったのは、メールマガジン機能の有

無、合計観客動員数、ウェブサイトの総容量、

及び、ウェブサイトへの外部からのリンク数で

あった。それぞれ、「メールマガジンの案内をウ

ェブサイト上に載せていた方が、Alexa Traffic 

Rankingn in Japan が低くなる」、「合計観客動

員数が多いほど、Alexa Traffic Rankingn in 

Japan が高い」、「ウェブサイトの容量が大きい

ほど、Alexa Traffic Ranking in Japanが高い」、

「外部からのリンク数が多いほど、Alexa 

Traffic Ranking in Japanが高い」という結果

となった。また、本研究で策定した18項目ごと

の詳しい内容を 12 球団の一覧表にして結果の

記述をした。 

 

【考察】 

ウェブサイトの容量を大きくしている要因

として公式ウェブサイトに動画コンテンツが存

在していることがあげられる。動画コンテンツ

があることによって閲覧者の興味を引くことが

でき、一度当該ウェブサイトに訪れた閲覧者が

動画コンテンツの更新を期待して再度訪問する



可能性が考えられる。外部からのリンク数が多

いということは当該ウェブサイトにリンクとし

て移動できる機会が増えるということである。

初めから当該ウェブサイトに訪問する予定では

なかった閲覧者はインターネット上の別のペー

ジに球団のリンクがあることで偶然にも球団の

公式ウェブサイトに訪問する可能性を得ること

になる。18項目中、唯一ランキングとの有意な

相関関係が出たのがメールマガジンの機能の有

無であったことから、メールマガジンの機能の

有無はほかの項目よりもランキングに関与する

可能性が高いといえる。メールマガジンによっ

て情報が定期的に発信されることによって球団

に関する情報は十分受け取ることができると考

察できる。そのため、PC上の公式ウェブサイト

にアクセスして情報を得るという動機が薄れる

という可能性が示唆された。また、18項目ごと

に特記できる事項を考察として記述した。 


